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Destaques

O Seminário “Drogas, Vulnerabilidades e Territórios 
Urbanos”, sediado em Fortaleza, teve a AD2M como 
responsável pela assessoria de imprensa.

Mesmo com pouco tempo de trabalho, a empresa 
conseguiu resultados relevantes, chamando atenção 
para a temática nos principais veículos do Estado.

A AD2M participou de reuniões prévias e elaborou uma 
estratégia em conjunto com a Copolad e a Senad. A 
empresa articulou a presença de veículos no evento, 
entrevistas por telefone e conseguiu a publicação de 
artigos. Além disso, acompanhou o evento durante os 
três dias e escreveu matérias sobre a abertura e 
encerramento. 
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Glossário



Avaliação de sentimento - Classificação das inserções segundo o sentimento 
implícito: positiva, negativa ou neutra.

Citações - Referências à marca não decorrentes do trabalho de assessoria.

Classificação por origem - Divisão em pró-ativas (estimuladas pelo trabalho da 
assessoria) e reativas (demanda do jornalista que não se refere a nenhum tema 
trabalhado pela agência anteriormente).

Espaços críticos - Publicações negativas para a marca.

Espaços positivos - Publicações favoráveis/agregadoras para a marca.

Exposição - Espaço conquistado considerando centímetros (impresso) ou 
minutagem (rádio e TV), valor e veículo.

Favorabilidade - Inserções positivas.

Publicações - Inserções resultantes do trabalho da assessoria de comunicação.



Pró-ativas – Publicações estimuladas pelo trabalho da assessoria, após disparo 
de notas e releases, por exemplo.

Reativas - Publicações geradas por demanda do jornalista que não se refere a 
nenhum tema trabalhado pela agência anteriormente

Share da exposição por mídia - Divisão das publicações do período de acordo 
com a mídia (Rádio, Web, Impresso e TV).

Valoração (Equivalência publicitária) - Métrica que associa valor financeiro às 
mídias ganhas com base no valor das publicidades de tamanho igual.

Visualizações na Web - Pageview é a quantidade de páginas que o visitante 
visualiza. Assim, sempre que ele clicar em algum link no em um veículo, portal 
de notícias, blog etc., a página que abrir será contabilizada como uma nova 
visualização. Por isso, um único usuário pode gerar mais de um número de 
visualizações. Tem a função de medir o volume de exibição das inserções 
conquistadas.




